BEDRIJVENTERREINEN

SNEL SCHAKELEN IN EEN
DYNAMISCHE MARKT

Prologis is wereldwijd marktleider in logis-
tiek vastgoed. Het bedrijf ziet een zonnig
perspectief voor de regio Utrecht. “Een geza-
menlijke propositie met een duidelijk profiel
per deelgebied versterkt de kansrijke positie.”

“Prologis is niet alleen investeerder maar ook ont-
wikkelaar en beheerder,” zegt Country Manager
Benelux Bram Verhoeven. Hij is verantwoordelijk
voor twee miljoen m? logistiek vastgoed; totale
waarde zo'n anderhalf miljard euro. “Logistiek is
bij uitstek een internationale markt. Als uitvals-
basis voor Europa neemt Nederland een ijzer-
sterke positie in. Voor logistieke bedrijven zijn de
kwaliteit van infrastructuur en de beschikbaar-
heid van voldoende personeel essentieel. Op beide
gebieden scoren wij hoog.”

FOOTPRINT VERGROTEN

Binnen Nederland onderscheidt Prologis vier
logistieke hotspots: Schiphol, de Rotterdamse Ha-
ven, de as Brabant/Venlo en Midden-Nederland.
“Dit laatste gebied is met name aantrekkelijk voor
bedrijven die de nationale markt bedienen.” In de
regio Utrecht bezit Prologis distributiecentra in
Lage Weide en op bedrijvenpark Het Klooster in
Nieuwegein. Daar kocht het bedrijf vorig jaar het
XPO-verscentrum van Albert Heijn aan. “Als wij
geloven in een locatie blijven we er langere tijd
actief. Ook is de ambitie om onze footprint te ver-
groten. Daarom zijn we alert op mogelijke uitbrei-
ding. In Lage Weide gaat het dan om transforma-
tie van bestaande gebouwen, Het Klooster biedt
als nieuwbouwlocatie volop mogelijkheden.”

VOLOP RUIMTE

XPO-verscentrum van
[ Prologis op Het Klooster

GEZAMENLIJKE PROPOSITIE

De logistieke markt is buitengewoon dynamisch.
“Een nieuw distributiecentrum moet in korte tijd
operationeel kunnen zijn,” stelt Verhoeven. “Dat
vereist gemeenten die snel schakelen. Onze erva-
ringen met Nieuwegein zijn bijzonder positief. De
gemeente opereert proactief en stelt zich onder-
nemend op. Er is echt sprake van partnership.”
Ook over de toekomst van Midden-Nederland als
logistiek centrum is Verhoeven ronduit positief.
“E-commerce neemt een enorme vlucht. Daar gaat
de regio Utrecht bovengemiddeld van profiteren.”
Dat tien Utrechtse gemeenten steeds nauwer
samenwerken, is een belangrijk voordeel. “Een
gezamenlijke propositie met een duidelijk profiel
per deelgebied zorgt voor focus. Dat versterkt de
kansrijke positie van de regio aanzienlijk.”

Omega Logistics: “Wij hebben ge-
kozen voor de gemeente Houten
i.v.m. de zeer gunstige logistieke
ligging, in de buurt van belangrijke
snelwegen A2, A12, A27 en A28, de
goede ontsluiting richting die snel-
wegen en de gunstige bouwprijzen.”
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LoGISTIOS

Foot Locker Europe: “Wij zijn

blij met onze keuze om in Vianen
te blijven. Al ruim 25 jaar is er

een prima relatie met het lokale
bedrijfsleven. De ligging op de
kruising van A2 en A27 maakt
Vianen gemakkelijk bereikbaar
voor onze medewerkers. Datzelfde
geldt voor partners, leveranciers en
bezoekers van over de hele wereld,
met Schiphol op slechts 40 minuten
afstand. De ov-bereikbaarheid is
verder verbeterd met een nieuwe
bushalte waardoor Centraal Station
Utrecht op korte reisafstand ligt.”

Johan Gadella (Wethouder
Economische Zaken gemeente
Nieuwegein): “Regio Utrecht is
een uitstekende uitvalsbasis
vanwege de centrale ligging en
goede bereikbaarheid. Er is volop
ruimte voor bedrijven om door te
groeien. De bedrijventerreinen zijn
een landingsplek voor distributie,
maaksector en bedrijven in
kennisgerichte en praktische
toepassingen. Op bedrijvenpark
Het Klooster in Nieuwegein zijn
alle bedrijven tot en met de lichte
klassen van milieucategorie 5

welkom.”
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