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Broekhuis Ede denkt verder

dan het product auto

Maatschappelijk Verantwoord Ondernemen is voor steeds meer bedrijven een belangrijk speer-
punt. Ook bij de keuze voor een nieuwe bedrijfswagen krijgt dit voor veel bedrijven concreet vorm.
Autobedrijf Broekhuis Ede ondersteunt bedrijven hierbij, want ook bij Broekhuis staat maatschap-
pelijk verantwoord ondernemen hoog in het vaandel. Bert Middelman, directeur van Broekhuis
Ede: "We hebben het certificaat ‘Erkend Duurzaam’ en we denken graag mee met bedrijven als
het gaat om duurzaamheid in mobiliteit.”

Bas Verbeek, accountmanager voor de za-
kenmarkt, licht de werkwijze van Broek-
huis Ede toe: “We hebben onze slogan
‘meer dan auto’s’ met een reden. Dit dlaat
bijvoorbeeld op onze actieve vorm van
maatschappelijk verantwoord ondernemen.
Concreet vertaalt dit zich naar regionale
sponsorprojecten, het bieden van stage-
plaatsen en lidmaatschappen bij business-
clubs. Daarnaast leveren we meer dan al-
leen het product ‘auto’. Wanneer een klant
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bij ons komt, zorgen we dat hij zo min mo-
gelijk omkijken heeft naar het rijklaar ma-
ken van zijn nieuwe bedrijfswagen. Het
liefst regelen we alles zo dat hij direct kan
doorrijden naar zijn volgende klus.”

Totaalconcept in mobiliteit
Broekhuis Ede neemt klanten alle zorg uit
handen. “Dit is voor ons de reden van een
specialist voor de zakenmarkt”, licht Mid-
delman toe. “De combinatie tussen zijn

kennis van bedrijven en bedrijfswagens,
zorgt dat de zakelijke klant met één con-
tactpersoon op één plaats kan schakelen:
one stop shopping.” Voor de zakelijke op-
drachtgever is er een lijn met drie model-
len bedrijfswagens. Daarnaast zijn er drie
personenauto’s die desgewenst omge-
bouwd worden tot bedrijfswagen. Bas Ver-
beek zorgt dat de zakelijke klant met een
totaal oplossing aan het werk kan: “We ad-
viseren zakelijke klanten over hun comple-
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Over Broekhuis

Tachtig jaar geleden startte
Hendrik Broekhuis een lokaal
autobedrijf in Barneveld. Van-
daag de dag is het familiebe-
drijf één van de belangrijkste
spelers in de Nederlandse au-
tomotive sector onder leiding
van de kleinkinderen van Hen-
drik Broekhuis. De holding
voert inmiddels tien merken en
bestaat uit bijna veertig dealer-
bedrijven, zeven autoschade-
bedrijven, een
leasemaatschappij en Carplus:
de bedrijfswagenspecialist.
Broekhuis Ede levert én onder-
houdt gebruikte en nieuwe au-
to’s van alle merken,
waaronder natuurlijk de tien
merken van de Broekhuis
Groep: Opel, Seat, BMW, Che-
vrolet, Volvo, Ford, Peugeot,
Hyundai, Skoda en Mini. Kort-
om, het ideale aanspreekpunt
voor advies over de aanschaf

te mobiliteit. Zo kunnen ze bij ons terecht
voor financiering en verzekering, maar ook
voor de ombouw;, inbouw en bestickering
van bedrijfswagens.”

Bedrijfswagenpark
Broekhuis Ede

De lijn bedrijfswagens bestaat uit de nieu-
we Opel Movano die leverbaar isin vier
|engtes en aanhangwagengewicht tot
3.500kg. Daarnaast is er de Opel Combo
die verkrijgbaar isin twee lengtes met een
laadvermogen tot 1.025kg en voorzien van
de zuinigste dieselmotor in zijn klasse. De
stabiele Opel Vivaro is sinds 2001 het
meest gevraagde model in zijn klasse. De
Opel Zdfira, Opel Antara en de Chevrolet
Captivazijn de drie personenwagens die
kunnen worden omgebouwd tot bedrijfs-
wagens. Verbeek: “Opel bedrijfswagens
gooit hoge ogen as het gaat om ‘total cost
of ownership’, vanwege de hoge restwaar-
de en lage kilometerkostprijs.”

Betrokken en duurzaam
Maatschappelijk Verantwoord Onderne-
men is enorm belangrijk bij Broekhuis
Ede. Dit isterug te zien in bijvoorbeeld
de vloeistofkerende vloer in de werk-
plaats, waardoor vloeistoffen niet in de
grond komen. Uiteraard wordt afval, zo-
asolie, banden en accu’s, gescheiden en
wordt er zuinig omgegaan met energie.
Deze manier van ondernemen is ook te-
rug te zien in de maatschappelijke be-
trokkenheid. “Voor mensen die moeilijk
aan een baan komen, zoeken we naar
manieren om ze toch aan werk te helpen,
daarnaast creéren we diverse stageplaat-
sen binnen ons bedrijf. We hechten waar-
de aan de ontwikkeling van (jonge) men-
sen, dit is ook terug te zien in de
sponsoring van sportclubs’, aldus Bert
Middelman. Deze activiteiten zijn be-
loond met | SO-certificering, BOVAG-
onderscheiding en het certificaat ‘ Erkend
Duurzaam'.

van bedrijfswagens.

Milieuvriendelijk advies
Verbeek: “We ondersteunen klanten graag
bij het duurzaam inrichten van hun wa-
genpark. Auto's zoals de Opel Ampera
zijn hiervoor een prachtige innovatie van-
wege de aandrijving door een elektromo-
tor. Dankzij een speciale ‘range extender’
wordt de accu tijdens het rijden opgela-
den en kan de bestuurder indien nodig
overschakelen op een verbrandingsmotor.
Zoisde actieradius van de Ampera aan-
zienlijk groter dan die van andere elektri-
sche auto’s.” De Opel Ampera heeft een
lage CO2-uitstoot en heeft hierdoor 0%
bijtelling voor zakelijke rijders en valt
onder drie soorten investeringsaftrek:
MIA, KIA en VAMIL. Eeninzichtelijke
investering voor een populair en milieu-
vriendelijk model. Detitel ‘Auto van het
Jaar 2012’ is voor klanten een bevestiging
van het milieuvriendelijke karakter. ll
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