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CONCEPT
Na het bepalen van het doel en de doel-
groep kom je bij het bepalen van het 
concept. Dit concept draagt bij aan het 
bereiken van je doelgroep en het vertel-
len van je boodschap. Dit draagt dus bij 
aan het behalen van het beoogde doel. Het 
concept zou je als paraplu kunnen zien 
waaraan alle uitwerkingen hangen. De 
aankleding kun je zien als een deel van de 
zichtbare uitvoering van het concept. 

HERKENBAARHEID
Of het nou gaat om medewerkers of om 
mensen die een kaartje hebben gekocht, 
het is belangrijk (vooral bij binnenkomst) 
dat bezoekers voelen en weten dat ze 
écht op de locatie zijn waar ze moeten 
zijn en op het event waarvoor zij geko-
men zijn. Belangrijk is dat de vormge-
ving van het thema én het merk of bedrijf 
door is gevoerd door het gehele event. 
Consistentie is key. 

M EE T I N G M AG A Z I N E . N L

HET MAAKT OF 
BREEKT JE EVENT!

E V E N T S  E V EN TO RG A N IS AT I E

WAT IS HET DOEL?
Het doel is het allerbelangrijkste als het 
gaat om evenementen organiseren. Alle 
keuzes hangen aan dit doel of deze doelen. 

WIE IS JE DOELGROEP?
Studenten, CFO’s, vrouwelijke onderne-
mers, medewerkers, leiders of directeuren. 

Allemaal verschillende doelgroepen die 
op een eigen manier benaderd moeten 
worden en waarbij verschillende manieren 
van aankleding passend zijn. Het is van 
belang om eerst het doel en de doelgroep te 
bepalen. Daarmee zet je kaders voor jezelf 
en kun je de rest van het event makkelijker 
en passender invullen. 

Evenementen gaan om de inhoud, het verhaal dat verteld moet 
worden, de boodschap die overgebracht moet worden of de 
inspiratie die doorgegeven moet worden. De aankleding is 

hierbij ontzettend belangrijk en dit gaat verder dan her en der 
wat props neerzetten. Maar op welke manier en hoe? 

DE AANKLEDING
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LOCATIE
De locatie is de basis van je aankleding. 
Kleuren, belichting en sfeer. Dit staat 
vast. Om die reden begint het eigenlijk al 
bij het kiezen van de locatie. 

Ook de invulling van de zalen en de 
invulling van tijd kan een toevoeging 
zijn. Geef mensen bijvoorbeeld een 
ruimte waar ze tijdens de pauzes kunnen 
werken (en heel even kunnen ontsnap-
pen aan de vaak vele prikkels). 

De aankleding kun je ook doorvoeren in 
wat de bezoekers mee naar huis nemen. 
Een kopje koffie bij het weggaan of een 
boeket bloemen, een folder, een polaroid 
of een gevulde goodiebag. 

BELONING VOOR DE GENOMEN MOEITE
Mensen hebben over het algemeen veel 
moeite genomen om hun agenda leeg te 
maken en naar jouw event toe te komen. 
Met de aankleding geef je de bezoeker 
echt een beleving en geef de bezoeker het 
idee dat jij er veel moeite en energie in 
hebt gestoken. Alles voor de bezoeker, zij 
zijn het waard. Dat gaan ze voelen.  

FOOD!
De catering is een volwaardig deel van 
de aankleding. Het is onderdeel van het 
concept. Eten is vaak voor bezoekers erg 

belangrijk. Daarom moet het eten lekker, 
verzorgd en misschien wel verrassend 
zijn. Er zijn veel creatieve concepten op 
foodgebied welke kunnen bijdragen aan 
het event en gezien kunnen worden als 
aankleding. 

MUZIEK
Muziek geeft sfeer. Zowel de achter-
grondmuziek tijdens de pauzes als een 
optreden bij de borrel van bijvoorbeeld 
een band of zanger(es). Je zou de muziek 
dus kunnen schalen onder de aankleding 
aangezien het bijdraagt aan de algehele 
beleving. 

GROEN!
Bloemen, planten, bomen… Groen werkt 
altijd. Uiteraard passend binnen het 
concept. 

VERLICHTING
Verlichting is een enorme sfeermaker (of 
breker). Vaak heeft een locatie mogelijk-
heden om de verlichting naar eigen wens 
in te zetten. Maak hier gebruik van! De 
lichten fel of juist gedempt maakt een 
enorm verschil en kan ook hier bijdragen 
aan het behalen van het beoogde doel. 

VOORBEREIDING
Op foto’s is een ruimte toch altijd anders 
dan in het echt. Zowel als je er voor kiest 

om de aankleding zelf te verzorgen 
dan wel om het te laten doen, bekijk 
de locatie van tevoren zelf. Hierdoor 
kun je zoveel beter inschatten of din-
gen passen of waar bepaalde onder-
delen moeten komen te staan. En dit 
scheelt een hoop stress op de dag zelf. 

Aankleding is ontzettend belangrijk 
in verschillende opzichten. Het kost 
misschien veel tijd voorafgaand het 
event maar het is het dubbel en dwars 
waard! 

E V E N T S  E V EN TO RG A N IS AT I E

Het Sprekershuys zorgt ervoor 

dat jouw evenement voor 

impact zorgt. Dat zit ‘m naast 

een spreker ook in de inhoud, 

in de programmering en in 

de invulling van het voor- en 

natraject. Het is de complete 

aanpak die daadwerkelijk 

verandering teweegbrengt 

voor jou en je relaties. Klaar 

voor impact? Ervaar de kracht 

van samen sparren met het 

Sprekershuys. Neem contact 

op via info@sprekershuys.nl of 

bel 030 304 00 25!
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