
Dat er behoefte is aan inspiratie en crea-
tiviteit om 1,5 meter events te organi-
seren, blijkt uit het feit dat het event 

niet op één maar op drie dagen wordt geor-
ganiseerd. Styling, catering en entertainment 
staan centraal, maar ook aan veiligheid wordt 
gedacht. De beschikbare app die van tevoren 
kan worden gedownload, vraagt direct of je 
klachten hebt en ook op de ochtend van deel-
name wordt een berichtje verzonden. En ook op 
de derde dag wordt bij aankomst bij SugarCity 
Events in Halfweg naast de inmiddels voor  
iedereen bekende vragenlijst met klachten ook 
de temperatuur gemeten.

DIVERSE  ACTS
In de ‘durf’-ruimte worden de bezoekers alvast 
getrakteerd op een aantal bijzondere smaak-
makers, waaronder een zoete hamburger met 
chocolademousse. Diverse dames en heren in 
witte wegwerpoveralls attenderen de gasten op 
speelse wijze op de 1,5 meter afstandregel. Een 
slagwerkact en sfeervolle verlichting vormen de 
opening van het event, waarna iedereen via een 
houten deur naar de ‘fantaseer’-ruimte worden 
geleid. Hier staan diverse acts opgesteld, waar-
onder een opvallende The Hatter lookalike die 
de gasten met een megafoon attendeert op het 
handhaven van de 1,5 meter afstand. Dames 

Veel meeting- en eventplanners vinden het een uitdaging om binnen 
het nieuwe normaal mooie bijeenkomsten te organiseren. Project 
Playground in Sugar City liet begin september zien dat je ook op 

afstand impact kunt maken op je deelnemers.

Fotografie Floris Heuer
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in prinsessenjurk voeren hun act met 
een spiegel op, terwijl er vanaf boven 
plateaus met gerechtjes in eierdoosjes 
aan een hengel omlaag zakken. Vanuit 
diverse stands worden drankjes geser-
veerd. De koffiebar laat zien dat je ook 
afstand kunt creëren door de balie te 
verhogen. Iedereen valt stil wanneer de 
dame in de vogelkooi een prachtige act 
opvoert.

TRANSFORMATIE
Voor de plenaire sessie worden de 
deelnemers naar de learning area geleid 
waar iedereen op afstand plaatsneemt 
voor het podium. Via een app kan er 

alvast een drankje en een snack naar 
keuze worden besteld voor tijdens de 
korte pauze, zodat de deelnemers kun-
nen blijven zitten. Strategie-adviseur 
Mariëlle de Macker vertelt als eerste 
over bedrijven die de afgelopen jaren 
een succesvolle transformatie hebben 
doorgemaakt. “Na het analyseren van 
bedrijven zoals Uber, Netflix, Philips 
en Fuji blijken deze bekende merken 
een aantal kenmerken gemeenschap-
pelijk hebben”, vertelt ze. “Zo zijn zij in 
staat geweest om een higher purpose 
mission te definiëren, hebben zij op een 
goede manier afscheid genomen van 
de bedrijfsactiviteiten waar ze ooit mee 
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begonnen en hebben zij voor hun pro-
duct of dienst een nieuwe toepassings-
mogelijkheid gevonden binnen andere 
branches.” De Macker noemt een aantal 
voorbeelden van spelers in de eventbran-
che die hebben gekeken naar nieuwe 
mogelijkheden vanwege covid-19. 
Rotterdam Ahoy kwam met een drive-in 
museum waarbij bezoekers in elektrische 
auto’s langs de kunstwerken konden 
rijden, Pathé richtte de Tuschinskizaal 
opnieuw in om een meer huiselijke, 
intieme kijkervaring te realiseren en RAI 
Amsterdam heeft zich toegelegd op vir-
tuele en hybride events.

OPTREDEN
De tweede spreker op de derde dag is 
Koen Colmbijn van Plugged Live Shows, 

die samen met The FireFlies verant-
woordelijk is voor de aankleding en het 
aanwezige entertainment tijdens Project 
Playground. Zijn bedrijf heeft als doel 
om mensen te raken met betekenisvolle 
herinneringen. “De beperkingen die nu 
aan events worden opgelegd hoeven 
geen belemmering te vormen voor de 
branche, aangezien de spelers sowieso 
gewend zijn om binnen bepaalde kaders 
te werken”, aldus Colmbijn. Zijn verhaal 
wordt kracht bijgezet door een spectacu-
lair optreden op 1,5 meter afstand, inclu-
sief dansers, vuurwerk, een zangeres, 
een rapper en twee slagwerkers.

LOPENDE BAND
Na afloop worden de deelnemers rij voor 
rij naar de laaste ruimte geleid waar 



spelen en delen centraal staat. Diverse 
entertainment- en foodconcepten van 
Plugged Live Shows en The FireFlies 
staan hier opgesteld. Vanuit de 1,5 
meter karaokebar, waarbij iedereen in 
een eigen hokje om de karakokemees-
ter heen staat, klinken de Spice Girls en 
Mariah Carey. Bij de lopende band kun-
nen deelnemers een hamburger bestel-
len die na een paar minuten voorbij 
komt gerold. Ook de dame in de bubbel 
die knuffels uitdeelt, trekt veel bekijks.

Project Playground is inderdaad een 
mooie speelruimte. Ook heeft het event 
bewezen dat de creativiteit en de moge-

lijkheid om samen mooie initiatieven 
neer te zetten door de coronacrisis niet 
is ingeperkt. In afwachting van verdere 
versoepelingen is er in ieder geval meer 
dan genoeg input getoond voor een ses-
sie rond de tekentafel.

Project Playground is een 

gezamenlijk initiatief vanuit 

SugarCity Events, Boozed, 

Hete Peper, Evite, Plugged en 
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