
Het verduurzamen van je event vergt de no-
dige tijd, inzet en motivatie en dat weet Laura 
van de Voort uit eigen ervaring. “Twintig jaar 

geleden ben ik als Head of Events bij Solar Festival en 
Extrema Outdoor zelf gaan verduurzamen. Samen met 
mijn team heb ik een aantal mooie stappen kunnen zet-
ten en bespaarden we onder andere liters diesel voor 
de aggregaten dankzij een efficiënter energieplan. In 

2014 bedacht ik me dat er vast meer eventprofessionals 
waren die wilden verduurzamen, maar niet goed wis-
ten hoe zij dit als organisator het beste konden aan-
pakken. Daarom besloot ik samen met Paul Schurink 
Green Events op te zetten. Dit kennisplatform verza-
melt kennis over het duurzamer en socialer organiseren 
van evenementen. Dat doen we door kennis te delen, 
maar ook door samen met koplopers binnen de bran-

De afgelopen jaren heeft de publieke evenementensector flinke stappen gezet 
om festivals te verduurzamen. Ook binnen de organisatie van zakelijke events 
begint duurzaamheid langzaamaan gemeengoed te worden, al mag dat proces 

volgens Laura van de Voort van Green Events wel wat sneller.

“BLIJF HET GESPREK 
AANGAAN”

M E E T I N G  D U U R Z A M E E V EN TS

6  

>

INTERVIEW LAURA VAN DE VOORT, GREEN EVENTS

M EE T I N G M AG A Z I N E . N L M EE T I N G M AG A Z I N E . N L

http://Meetingmagazine.nl


che pioniersprojecten op te zetten waarbij 
we de grenzen van het duurzaam organi-
seren opzoeken en verleggen. We werken 
samen met diverse internationale festivals 
binnen Green Deal Circulair Festivals en 
zijn ook in Nederland bij diverse initiatie-
ven betrokken. Een voorbeeld is de Plastic 
Promise, een project waarbij drankmerken 
en organisatoren samenwerken om de hoe-
veelheid wegwerpplastic tijdens festivals te 
vervangen voor een herbruikbaar alterna-
tief of door hoogwaardig te recyclen en te 
hergebruiken. Met deze projecten willen we 
de weg vrijmaken voor de rest van de eve-
nementensector.”

GROEN VOORBEELD: DGTL
De publieke evenementensector heeft de 
afgelopen jaren een aantal mooie stap-
pen gezet. “Neem bijvoorbeeld het festival 
DGTL. Destijds waren zij het eerste festival 
dat alleen vegetarische catering aanbod. Dit 
jaar gaan ze als eerste Nederlandse event 

over op volledig plant based eten. Ook op 
andere gebieden nemen zij het voortouw. 
Het festival heeft als doelstelling dit jaar 
100% hernieuwbare energie te gebruiken, 
en soms moeten licht en creatie daarvoor de 
plannen aanpassen om dit doel te behalen. 
Dat vergt anders denken en een beroep 
doen op de creativiteit van alle betrokken 
partijen.”

ANGST VOOR GREEN WASHING
Kijkend naar de zakelijke evenementen-
sector mogen er van Laura nog wel een 
aantal stappen worden gezet. “Binnen het 
b2b-segment wordt nog te weinig gedaan 
om het organisatieproces te verduurzamen. 
Natuurlijk zijn er koplopers die het anders 
durven aan te pakken, maar de duurzame 
evenementen van deze bedrijven en orga-
nisaties blijven vaak onder de radar. Met 
name grote merken zijn erg terughoudend 
in hun communicatie rondom evenementen, 
mogelijk uit angst dat zij worden beticht 

van green washing. Ik ben van mening dat 
je dit juist voorkomt door je oprecht je best 
te doen en open te zijn over wat je doet en 
welke uitdagingen je tegenkomt. Vergeet 
niet dat we nog lang geen standaard for-
mule of een vastomlijnde definitie van een 
duurzaam event hebben. Je kunt het onmo-
gelijk in één keer goed doen.”

DUURZAAMHEID ALS PRIORITEIT
Een belangrijke stap in het verduurza-
men van een event is het prioriteren van 
duurzaamheid bij de opdrachtgever. “Vaak 
ontbreekt het aan de juiste mindset. Zelfs 
wanneer een opdrachtgever op andere vlak-
ken wel duurzaam bezig is - zoals het han-
teren van een duurzaam inkoopbeleid - zie 
je vaak dat events hier geen deel van uitma-
ken en tussen wal en schip vallen. Dat heeft 
te maken met zichtbaarheid. Het grootste 
gedeelte van het organisatieproces is con-
ceptueel. Aspecten zoals duurzame energie 
zijn niet tastbaar, de grote stapel plastic 
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bekers op de grond waar iedereen na afloop 
een mening over heeft wel.” Gelukkig zijn 
er in de branche wel degelijk evenemen-
tenbureaus en zelfstandig eventprofessi-
onals die kijken hoe zij hun evenementen 
kunnen verduurzamen. Laura geeft aan 
dat de opkomst van B Corp-gecertificeerde 
bedrijven en organisaties bijdraagt aan deze 
bewustwording.

INVLOED OP HET ORGANISATIEPROCES
Een veel gehoord argument van evenemen-
tenbureaus en eventprofessionals is dat zij 
te weinig invloed hebben op het organi-
satieproces, waardoor verduurzamen erg 
lastig is. “Dat is ook heel begrijpelijk. Je 
moet in feite pitchen op iets waar niet om 
gevraagd is. Maar wil dat niet zeggen dat je 
opdrachtgever duurzaamheid niet belang-
rijk vindt. Daarom is het zo belangrijk om 

het gesprek aan te gaan en dit te blijven 
doen. Zo zorg je ervoor dat duurzame 
events op de agenda van de opdrachtge-
ver komen te staan en krijg je mandaat om 
het uit te voeren. Hetzelfde geldt voor het 
argument dat de locatie en daarmee ook 
de cateraar en de afvalverwerking al voor 
je bepaald zijn waardoor verduurzamen 
lastig is. Ga het gesprek aan en vraag naar 
de mogelijkheden. Wanneer de cateraar 
meerdere keren de vraag naar plant based 
catering krijgt, gaat deze partij er vanzelf 
iets mee doen. Bovendien heeft een cateraar 
nu veel meer opties dan tien jaar geleden en 
hoeft een vegetarisch of vegan cateringaan-
bod helemaal niet duurder uit te pakken.”

MEESTE IMPACT
Wanneer een opdrachtgever wél open staat 
voor een duurzaam event, kunnen veel 

uitvoerende eventprofessionals wel wat 
hulp en advies gebruiken. Want hoe pak je 
het organiseren van een duurzaam event 
precies aan? “De belangrijkste stappen zet 
je bij voorbereiding, niet tijdens event”, zegt 
Laura. “Kijk waar je de meeste impact kunt 
maken. Dat is lastig, want dat is wederom 
niet altijd zichtbaar. Organiseer je een bij-
eenkomst voor deelnemers die sowieso bij 
voorkeur met het openbaar vervoer komen, 
dan ga je op het gebied van bezoekers-
stromen niet veel winst behalen. Gaat het 
om een internationale bijeenkomst die veel 
vliegverkeer op de been brengt, dan hebben 
maatregelen op dat vlak wel degelijk impact 
en levert het resultaten op die je kunt laten 
zien.”
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Makkelijke tips voor het verduurzamen van je evenement

1. �Kies een duurzame locatie. Vraag naar de maatregelen die zij hebben 

doorgevoerd, zoals het gebruik van groene energie, plantaardige catering, 

het gebruik van wegwerpplastic en het voorkomen van voedselverspilling.

2. �Met food kun je een flinke impact maken. Wil je je deelnemers voor 

een vegetarische optie laten kiezen? Hanteer dan eens het princi-

pe ‘Carnivoor, geef het door’. Dit beleid, uitgevoerd door de gemeente 

Amsterdam, houdt in dat deelnemers die geen (di)eetwensen doorgeven, 

standaard een vegetarische optie krijgen aangeboden.  

3. �Een duurzaam event is ook een sociaal event. Hoe zit het met de facilitei-

ten en toegankelijkheid van de eventwebsite voor mensen met een licha-

melijke, visuele en auditieve beperking? Serveer je eten dat iedereen mag 

en kan eten? Begrijpt iedereen de signing in het Nederlands?

4. �Zakelijke bezoekers zullen minder snel carpoolen. Kijk naar je doelgroep 

en faciliteer hierin. Kies bijvoorbeeld voor een locatie de uitstekend be-

reikbaar is per openbaar vervoer.

5. �Door je event te verduurzamen, wordt de CO2-voetafdruk van je event 

kleiner. Dat heeft uiteindelijk meer impact dan op de oude voet verder 

gaan en je emissie compenseren. Wil je toch met compensatie aan de slag, 

kies dan voor een betrouwbare partner die eerlijk is over diens werkwijze 

en de impact die je via deze partner maakt.
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Hetzelfde geldt voor online events. “Online 
evenementen kunnen zeker duurzaam wor-
den georganiseerd waardoor zij een groen 
alternatief voor een live event kunnen zijn. 
Uiteraard kost een webinar of een online 
kick-off energie, maar niet zoveel als een 
live event waarbij mensen naar een locatie 
afreizen en er voor catering moet worden 
gezorgd. Maar ook hier is het belangrijk om 
met een duurzame bril naar je event design 
te kijken en onder andere bij de aankle-
ding van de studio oog te houden voor de 
impact van het materiaalgebruik. Laat je een 
podium bouwen, bedenk dan vooraf wat 
je na afloop met het materiaal kunt doen. 
En wanneer je alsnog bij alle deelnemers 
een pakketje thuis laat bezorgen, doe je het 
effect van online eveneens deels teniet.”
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