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BEKEND MAAKT BEMIND… 
Sinds kort speelt FC Utrecht met het nieuwe regioprofiel: 
‘Utrecht, Heart of Health’ op hun rug. Waarom? Het doel is om 
metropoolregio Utrecht, met 1,5 miljoen inwoners, wereldwijd 
bekendheid te geven als dé regio die het meest bijdraagt aan 
een gezondere wereld.

Is dat nodig? Momenteel vestigen bedrijven en talenten zich in de regio 
vanwege haar centrale ligging of de kleine afstand tot de luchthaven. 
Een andere terechte reden is het heerlijke woonklimaat rondom de 
Heuvelrug en het Groene Hart. Mensen denken bij de regio aan Nijntje, de 
Koppelpoort of Beeld en Geluid. Echter, vraag je waar de regio economisch 
goed in is, dan krijg je niet gelijk een eenduidig antwoord.
 
Uit onderzoek van provincie en ROM blijkt dat de regio economisch het 
kloppende hart is van een gezonde samenleving. Er zijn grote concentraties 
aan bedrijven op het gebied van gezondheid, duurzaamheid en 
digitalisering. Tja, en als je ergens goed in bent, wil je daarop excelleren en 
kruisbestuiving met andere economische regio’s wereldwijd stimuleren.
 
Het aantal inwoners van de regio groeit de komende jaren als kool. Ook 
weten we dat het aantal plekken voor bedrijven in onze regio schaars is. 
Daarom denkt Economic Board Utrecht goed na over wie wij verleiden om 
naar de regio te komen. 
 
Wij zetten in op drie waarden: gezonde mens, gezonde leefomgeving én de 
gezonde samenleving. Mijn opa zei altijd: “Onbekend maakt onbemind”. 
Hopelijk denken mensen over een paar jaar naast Nijntje aan de unieke 
ontwikkeling van kunstmatig gekweekte miniatuurorganen; naast de 
Koppelpoort aan duurzame gebiedsontwikkeling; én naast de kleuren van 
Beeld en Geluid aan persoonlijke datakluizen, waardoor het internet een 
stuk gezonder wordt.
 
Regio Utrecht staat in de top van meest competitieve regio’s van Europa. De 
beste Nederlandse universiteit wereldwijd ligt er én de regio wedijvert met 
regio Kopenhagen om de titel fietsmetropool van de wereld. Niet voor niks 
komen er burgemeesters van over de hele wereld een kijkje nemen naar 
onze aanpak van duurzame mobiliteit. Onlangs fietste de burgemeester van 
San Francisco nog door de straten.
 
Door bekend te worden, willen we meer publieke en private middelen naar 
de regio trekken voor onderzoek en nieuwe innovatieve initiatieven. Door 
bekend te worden, willen we door studenten en talent gevonden worden 
voor specifieke opleidingen en banen op het gebied van een gezonde 
samenleving. 
 
Zo dragen we samen bij aan de welvaart en het welzijn van alle Utrechters, 
ook in de toekomst.

Fotografie: Leonard Walpot

11

U T R E C H T  B U S I N E S S  |  N U M M E R  1  |  M A A R T  2 0 2 3

De Kia EV6.
Volledig elektrisch. Voel de vooruitgang.

De EV6 met een 58 kWh batterij heeft een actieradius tot 394 km. De EV6 met 77.4 kWh batterij heeft een actieradius van 528 km voor de RWD en 506 
km voor de AWD.
De EV6 GT-Line met 77.4 kWh batterij heeft een actieradius van 528 km voor de RWD en 484 km voor de AWD.
Het vermelde rijbereik is gemeten volgens WLTP. De getoonde Kia EV6 is een GT-Line. Getoonde laadtijden zijn in optimale omstandigheden bij het 
gebruik van een 350kW DC-snellader. Getoonde modellen kunnen van opties en speci쏾 caties voorzien zijn die niet leverbaar worden in Nederland. Het 
gebruik van ongeschikte lakbehandelingsproducten op de getoonde kleur Moonscape Matte kan de lak permanent beschadigen en zal het ‘slijtageproces’ 
van de lak versnellen. *Bekijk de volledige voorwaarden op kia.com of vraag ernaar bij Kia Kooijman. Wijzigingen en drukfouten voorbehouden.

De EV6, de revolutionaire elektrische auto van Kia. Slimme features voor jouw 
veiligheid, gemak en comfort. In slechts 18 minuten laad je van 10 tot 80 procent en 
kun je je weg weer vervolgen. Ervaar zijn prestaties tijdens een proefrit.

씲 48.995
Vanaf

Blanckenhagenweg 14
Tel: 030 - 69 81 910  |  kia-kooijman.nl
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Meijewetering 39
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