
D
e congressector is voor Amsterdam van groot eco-
nomisch belang. Niets voor niets steekt de hoofd-
stad tijd en energie in de congressector en werken 

onder andere Amsterdam Marketing, de hotelsector, de 
gemeente Amsterdam en Amsterdam RAI intensief sa-

men. Zo werd in april 2013 een overeenkomst met de ho-
telsector gesloten. Als resultaat hiervan kan Amsterdam 
Marketing organisatoren van internationale congressen 
een maximum aantal van 16.000 hotelkamers, voorzien 
van het ‘I amsterdam Approved’ keurmerk, garanderen. 
Bij het daadwerkelijk regelen van een congres, krijgen de 
organisatoren in het bidbook van tevoren actuele infor-
matie over het aantal beschikbare kamers wat een snelle 
besluitvorming en verder organisatie ten goede komt. 
Verder wordt het aantal vergaderaccommodaties gestaag 
verder uitgebreid. Zo bouwde Amsterdam ArenA in 2013 
een nieuw conferentiecentrum en is ook de Beurs van 
Berlage tegenwoordig beschikbaar voor meerdaagse  
internationale congressen.
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Amsterdam dingt op internationaal 

congresniveau al jaren mee naar de top. 

Zo stond de hoofdstad in de ICCA ranglijst 

congressteden in 2012 op de tiende plaats 

na steden zoals Parijs, Berlijn, Barcelona en 

Londen. 

Amsterdam blijft 
aan de top



Hoogste stijger

Dat Amsterdam als stad een grote aantrekkingskracht 
heeft, blijkt ook uit het feit dat in 2013 het aantal hotelover-
nachtingen fl ink is gestegen. Uit de voorlopige cijfers van 
het Centraal Bureau voor Statistiek bleek dat van alle over-
nachtingen in Nederland in het eerste kwartaal van 2013 
maar liefst 32% in de hoofdstad plaatsvond. Dit komt neer 
op een registratie van 2,3 miljoen hotelovernachtingen. 
Dit zijn er 220.000 meer dan in het eerste kwartaal van het 
voorgaande jaar. Deze stijging van 10,7% ligt ver boven de 
landelijke groei van 1,9% uit diezelfde periode. 
Met deze aantallen is Amsterdam de hoogste stijger van 
Europa, gevolgd door Berlijn en Hamburg. 
Daarnaast heeft Amsterdam na Londen de hoogste 
kamerbezettingsgraad van Europa. De stijging van 
het bezoekersaantal komt vooral voor rekening van de 
vrijetijdsbezoekers. Daarbij steeg het aantal Nederlandse 
bezoekers met ruim 25% en het aantal buitenlandse bezoe-
kers met meer dan 7%. Met name toeristen uit omringende 
linden, maar ook uit de zogenaamde BRIC landen zijn 
voor een groot deel verantwoordelijk voor deze stijging.

Grachtenpanden

Met deze succescijfers is het niet zo verwonderlijk dat de 
hoofdstad nog steeds nieuwe hotels mag verwelkomen. Een 
voorbeeld hiervan is het Waldorf Astoria Amsterdam uit 
het portfolio van Hilton Worldwide. Het hotel waar gasten 
vanaf het najaar van 2014 een kamer kunnen boeken, 
huist in zes grachtenpanden aan de Herengracht en telt 94 
kamers. Verder zal er in het hotel een restaurant en bar, 
een sport- en wellnesscentrum van 500 vierkante meter en 
400 vierkante meter aan vergadering- en congresruimtes 
worden ondergebracht. De dagelijkse leiding van de keu-
kenbrigade komt in handen van Sidney Schutte, de voor-

malige chef-kok van De Librije die vanuit het hotel aan 
het driesterrenrestaurant verbonden blijft. Jan Taminiau is 
verantwoordelijk voor de outfi ts van de medewerkers.

Amsterdamse School

Een ander hotel dat zijn komst naar Amsterdam heeft 
bevestigd, is het hotelmerk W van Starwood Hotels & 
Resorts Worldwide. W Hotels is het op luxe en design 
gebaseerde lifestyle-merk van deze keten. W Amsterdam 
zal in het voormalige Rijkskantoorgebouw voor Geld- en 
Telefoonbedrijf worden gevestigd. Dit is een historisch 
pand achter de Dam gebouwd in de architectonische stijl 
van de Amsterdamse School. Het hotel in Amsterdam 
krijgt 169 kamers, waaronder 10 suites en een presiden-
tial suite. Gasten worden bij binnenkomst direct naar de 
bovenste verdieping geleid voor de check-in en een cocktail 
in de ‘W Living Room’. Het dakrestaurant en destination 
bar van het W Amsterdam, met uitzicht over de Dam en de 
stad, is voor iedereen toegankelijk. Het nieuwe hotel krijgt 
daarnaast 480 vierkante meter aan vergader- en evene-
mentenruimte, met onder andere twee grote zalen en twee 
kleinere vergaderzalen. Verder zal het beschikken over 
een state-of-the-art fi tnesscentrum en een 24-uurs business 
center.

Met deze positieve ontwikkelingen weet Amsterdam zich 
steevast in de MICE-kijker te spelen en werkt zij gestaag 
verder aan haar positie. Tot nu toe heeft Amsterdam in 
Nederland geen evenknie gevonden en blijft de hoofdstad 
in Nederland in ieder geval aan de MICE-top. 
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