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IDEA-bureaus in 
de prijzen tijdens 
European Best 
Event Awards 2014 Xsaga won de award voor Best Cultural Event 

met de opening van het Mauritshuis  
Fotografie: EventBranche.nl

De award voor Best Business to Internal 
Event/Convention en all-over Best Value 
for Money Event ging naar MOVE met Sol  
Independence Day voor Sol/Heineken
Fotografie: EventBranche.nl 

Van awardshow naar festival
Negen jaar geleden creëerde de Italiaanse uit-
gever ADC de European Best Event Awards 
(EuBEA); een initiatief om de waarde van 
events en live communicatie te erkennen. 
Dit jaar is de awardshow omgeturnd tot een 
tweedaags festival; EuBEA, The International 
Festival of Events and Live Communication. 
IDEA is sinds 2013 partner van EuBEA met 
als doel kennis en inspiratie op te doen buiten 
onze landsgrenzen. Na een jurypositie in 2013, 
had verenigingsmanager Maarten Schram dit 
jaar zitting in de advisory board; een advies-
orgaan dat is betrokken bij de totstandkoming 
van deze editie. EuBEA vond dit keer plaats 
in het Spaanse Sevilla en zal vanaf nu jaarlijks 
een ander land aandoen. 

Best practices 
De eerste dag van het festival stond in het 
teken van de presentaties van alle EuBEA-
genomineerden. De uitgebreide lijst geno-
mineerden verdedigden hun cases tegenover 
de jury. Deze manier van jureren was nieuw 
ten opzichte van vorige edities. Voor de pers, 
toeschouwers en de jury was dit een waardevol 
onderdeel; in één dag ruim 60 ‘best practices’ 
voorbij zien komen. De tweede dag ging de 
jury in beraad en stond in het teken van defini-

tieve beslissingen. Na lang overleg was 
er witte rook…

Congres; nog veel te winnen
Terwijl de jury in overleg was, nam de rest tijdens 
dag twee deel aan het congres, de zogenaamde 
‘leadership conference’. Een dagprogramma met 
meerdere sprekers, rondetafelsessies en een debat. 
IDEA nam deel aan dit debat, dat ging over de 
barrières van het Europees zakendoen. Het zeer 
strak geplande programma kan een nog betere 
redactie gebruiken, maar bevatte waardevolle 
presentaties en content. 

Rondetafel sessie: From digital to live expe-
riences
Onderdeel van het congres waren rondetafel 
sessies. De sessie van Kevin Jackson van het 
Britse experience marketing bureau George P. 
Johnson over ‘From digital to live experiences’ 
bleek een interessante. Zijn stelling is dat ‘digi-
tal’ en ‘live’ onlosmakelijk met elkaar verbon-
den zijn in ons vak: bij ‘live’ deel je emotie met 
de aanwezigen en bij ‘digital’ deel je diezelfde 
emotie met de mensen binnen je netwerk waar 
je al een emotionele band mee hebt. Daarnaast 
bekrachtigde hij de rol van bureaus als advies-
partner, die zowel voor bureau als opdrachtge-
ver waarde oplevert.

Trends aldus VOK DAMS
Zoals op veel conferenties kwamen er trends 
aan bod. Colja Dams (van het gelijknamige 
Duitse bureau VOK DAMS) benoemde:  
• Egolution (toename individualisme)
•  Social Wedia (samen naar events gaan en 

ervaringen delen)
•  Word of mouth (men wil individuele ‘single 

user quality’ referenties en reacties)

•  Co-creation (vroegtijdig met alle stakeholders 
in traject stappen en gezamenlijk creëren) 

• Story appetite (honger naar ‘verhalen’)
Tot slot benadrukte Colja Dams de positie 
van events - live campaigns genoemd - als hét 
kanaal waar de content wordt gecreëerd.  

Op naar 2015 
IDEA kijkt terug op inspirerende dagen in 
Sevilla. De stap om van een award een meer-
daags inhoudelijk event te maken, is een ambi-
tieuze gebleken maar de basis is gelegd. Het 
delen van best practices, het ontmoeten van 
internationale vakgenoten en het uitwisselen 
van visie en kennis is belangrijk en waardevol: 
het vieren van ons vak en het duiden van de 
waarde van eventmarketing. EuBEA 2014 was 
waardevol en smaakt naar meer... Op naar 
2015 dus; ook het jaar dat de Gouden Giraffe 
terugkeert! 

En de winnaars zijn…
•  Goud voor het Franse bureau Magic Garden voor het 

event ‘70th anniversary of Normandy D-Day’ voor 

het Franse Ministerie van Defensie 

•  Zilver voor het Franse bureau Ubi Bene voor het event 

‘All in for nothing’ voor Adidas

•  Brons voor het Zweedse bureau A Loud Minority met 

het event ‘Nike Run Viking’ voor Nike 

Nederlands succes! 
•  Best Business to Internal Event/Convention en   

all-over Best Value for Money Event voor MOVE met 

Sol Independence Day voor Sol/HeinekenBest Cultural 

Event voor Xsaga met opening Mauritshuis 

•  Best Cultural Event voor Xsaga met opening Mauritshuis

Op 23 en 24 oktober vond het 
tweedaagse festival rondom de 
European Best Event Awards plaats 
in Sevilla. IDEA was erbij en doet 
verslag van deze editie, die smaakt 
naar meer…
Tekst Maarten Schram


