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Viona Terleth, sales directeur van het vierster-
ren deluxe hotel Mövenpick Amsterdam, legt 
uit: “We hadden dus al een conference centre, 

en daar is middels een partnership met onze buurman 
Passenger Terminal Amsterdam een tweede bijgekomen. 
We noemen dat Meeting Centre 2 (MC2). We positioneren 
het MC2 meer als intieme vergaderoplossing. Trainin-
gen, kleinere meetings en dergelijke, die kunnen we daar 
onderbrengen. In het MC2 geven we een heel andere bele-
ving dan in een standaard meeting centre. Onze mensen 
zijn heel erg gericht op hospitality, en als gast merk je dat 
echt wel. Hotel-service, maar niet op een hotel-locatie.”

MEETING CENTRE 2
Het nieuwe Meeting Centre 2 bestaat uit 10 vergader-

ruimtes waarvan de grootste plek biedt aan 160 deel-
nemers. Er is een sfeervolle lobby en buitenruimte. 
Hier kunnen gasten ontspannen, genieten van het 
eigen Mövenpick koffiemerk en kunst. 10 Grote werken 
van Marit Dik, die de natuur op een abstracte manier 
weergeven, kleuren de ruimtes al. Terleth: “Over goede 
kunst heeft iedereen een mening en dat is belangrijk in 
een meeting centrum, dat mensen in gesprek gaan en 
verbonden raken.” Verder is de locatie, op 5 minuten van 
Amsterdam Centraal Station, erg aantrekkelijk. “We heb-
ben nu meer beschikbaarheid voor onze klanten.”

IJVENUES GROEIT
Uit onderzoek naar de specifieke behoeftes van de mee-
ting planners voor venues in Amsterdam is gebleken 
dat er, naast kleinere meetings, vooral behoefte was aan 
locaties voor conferenties met 500 tot 1.000 deelnemers. 
Die zijn er wel, maar sluiten vaak niet aan bij de beleving 
die de bezoekers tegenwoordig wensen. Het Mövenpick 
Amsterdam besloot in 2014 actie te ondernemen om der-
gelijke conferenties te kunnen faciliteren, en ging daarom 
enkele partnerships aan. Dit resulteerde in ijVENUES.
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Mövenpick is een bekende naam als het gaat om 
hotelservice van hoge kwaliteit. Dankzij een nieuw 
Meeting Centre 2 en enkele strategische partnerships 
zijn de vergadervoorzieningen nu aanzienlijk uitgebreid, 
maar ook daar wordt de vertrouwde Mövenpick 
hospitality, service en kwaliteit ervaren.

MC2: Meeting Centre 
met hotelbeleving
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Terleth vertelt: “ijVENUES is een partner-
ship tussen het hotel, de ernaast gelegen 
Passenger Terminal Amsterdam (PTA), het 
Muziekgebouw en het BIMhuis. We kun-
nen nu events voor maximaal 1.900 man 
houden, en kunnen 28 function rooms 
aanbieden. Daarmee zijn wij de twee na 

grootste congreslocatie van Amsterdam 
geworden. In het verleden concurreerden 
we wel eens onderling, en dat is gewoon 
zonde. Juist door samen te werken kunnen 
we veel meer mooie events naar onze loca-
tie halen.” Met het nieuwe Meeting Centre 
2 groeit meteen ook het aantal breakout 
ruimtes voor ijVENUES.

BEREIKBAARHEID 
Alle partners van ijVENUES zitten vlak bij 

elkaar, soms zelfs aan elkaar verbonden, 
zoals het Mövenpick hotel en de PTA. Dit 
betekent dat deelnemers aan een event 
geen grote afstanden af hoeven te leggen 
om van de ene naar de andere locatie te 
gaan. Alle panden zijn betrekkelijk nieuw, 
dat wil zeggen dat er veel aandacht is 
besteed aan architectuur (met name dag-
licht), en de locatie aan het IJ is natuurlijk 
een groot voordeel. 
Uitermate belangrijk voor een groot event 
is de bereikbaarheid. De sales directeur 
hierover: “We hebben niet alleen een eigen 
parkeergarage onder het hotel, maar aan 

de achterzijde, bij de aanlegsteiger van de 
PTA voor de cruise- of andere schepen, 
ook een overdekte busterminal waar 25 
bussen tegelijk mensen kunnen in- en uit-
laden. Die busterminal wordt ook gebruikt 
voor allerlei activiteiten in het stadscen-
trum, dat op loopafstand ligt. We zitten 
vlakbij de snelweg, het Centraal Station 
is om de hoek, er is een tramhalte voor 
de deur evenals een taxistandplaats, en 
Schiphol is 20 minuten rijden. Dankzij al 
die voordelen hebben we dit jaar al boven 
verwachting gedraaid. Het concept werkt 
dus, heel goed zelfs.”
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Mövenpick Hotel Amsterdam City Centre is een viersterren deluxe hotel met 408 modern 

ingerichte kamers en suites. De Mövenpick organisatie begon in 1948 als restaurantke-

ten in het Zwitserse Zürich. De aandacht voor culinaire uitmuntendheid is nog steeds 

merkbaar in de keukens van de hotels van de keten. In de Amsterdamse vestiging zwaait 

de beroemde chefkok Jamie Sharratt de scepter. Die keuken verzorgt ook de catering 

voor kleine en grotere groepen, tot maximaal 2.000 gasten. Het hotel zelf biedt 11 confe-

rence rooms voor maximaal 450 personen; alle zalen hebben daglicht en state of the art 

AV-voorzieningen. En nu dus de extra 10 meetingruimtes in Meeting Centre 2. Een des-

kundig en ervaren planning en banqueting team zorgt voor een perfecte meeting.

www.movenpick.com/amsterdam

We hebben nu meer 
beschikbaarheid voor 
onze klanten.
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TOEGEVOEGDE WAARDE
Dat dat concept inderdaad werkt, blijkt 
wel uit het feit dat andere partijen ook wil-
len aansluiten bij ijVENUES. Terleth: “We 
staan zonder meer open voor nieuwe part-
nerships, maar willen er wel voor zorgen 
dat wat we kunnen bieden, realistisch is. 
Het moet een toegevoegde waarde vormen 
voor beide partijen. Een partij die niet echt 
een ijVENUES partner is, maar er wel heel 

dicht tegenaan schurkt, is Ocean Diva. Dat 
is een event venue organisatie met twee 
schepen die hier aan de achterzijde van 

het hotel kunnen aanmeren. Dus deelne-
mers aan een congres kunnen na afloop 
bijvoorbeeld meteen vanuit het hotel de 
gangway op en een diner of feest op het 
schip laten plaatsvinden. Dit is een logisch 
aanbod en daarmee succesvol.”

NIEUWE MARKTEN
Met de uitbreiding van de capaciteit wil 
ijVENUES naast de corporate markt ook 
nieuwe markten aanboren. Mede daarom 
is Mövenpick een partnership aangegaan 
met de Professional Congress Organizer 
CIM Global. Terleth: “Daarmee willen 
we met name de markt van de associaties 
benaderen. Waar we feitelijk naar streven, 
is het ontzorgen van de klant. Die PCO 
regelt natuurlijk al veel voor hen, maar wij 
complementeren het geheel. Bijvoorbeeld 
met de catering. In overleg met de PTA 
wordt de catering in de event ruimtes 

daar nu ook door ons verzorgd, die werd 
voorheen door andere cateraars gedaan. 
Daarmee verstevigen we het partnership 
naar een echte relatie.”

LOS VAN HOTELBOEKING
Een heel belangrijke factor bij de keuze 
van een congresorganisator voor een event 
is dat het rond een hotel wordt gehou-
den. Terleth: “ijVENUES is de enige grote 
venue in Amsterdam met een hotel op 
locatie. De organisatie kan dan bijvoor-
beeld VIP’s adequaat onderbrengen. 
Maar”, benadrukt zij, “de organisatie van 
een event kan ook geheel los staan van het 
boeken van hotelkamers.” 
Plannen voor de toekomst heeft Terleth 
nog genoeg, zoals het uitbreiden en deels 
overkappen van het terras dat uitzicht 
biedt op het IJ. Terleth: “Wij zijn niet alleen 
het Mövenpick vlaggenschip voor Europa, 
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maar ook pilothotel voor veel wat nieuw is. Want wij wil-
len ons constant blijven ontwikkelen. Zoals Istanboel is 
Amsterdam een zeer dynamische Europese markt, dus 
hier zitten ook de kansen.”
Eén van die kansen was dus het aangaan van partnerships 
om de beschikbaarheid van meeting rooms te vergroten. 
Uit de samenwerking van Mövenpick met de PTA middels 
ijVENUES is dus Mövenpick’s Meeting Centre 2 geboren. 
Terleth: “We baten het uit sinds 1 september, en het gaat 
boven verwachting. Begin volgend jaar gaan we het offici-
eel lanceren met al onze relaties.”
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ijVENUES, Conference City in Amsterdam, is van mening dat 

conferentie deelnemers een duizelingwekkend uitzicht op 

Amsterdam en het IJ verdienen. ijVENUES kan congressen 

en events voor maximaal 1.900 personen verzorgen. De loca-

tie beschikt over verschillende ruimtes zoals een indrukwek-

kend auditorium voor 700 personen, 25 kleinere function en 

breakout rooms en een main deck van 3.000m² of 1.200 per-

sonen. Met één contract (en dus één factuur) kunnen meer-

dere ruimtes worden geboekt, evenals eventuele overnach-

tingen, een rondvaart, of concertbezoek. 

www.ijvenues.com
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