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IDEA onderstreept de kracht van live

“Alles had een reden”

In de rubriek 'IDEA onderstreept de kracht van live’ brengt Meeting Magazine
ieder nummer afwisselend een B2B, B2E en B2C case van een IDEA-lid

onder de aandacht. IDEA gelooft in de marketingkracht van live; dat live
communicatie inzetten binnen de marcom-strategie zorgt voor impact. De
aftrap is voor Obsession Evenementen & Communicatie. Directeur Gerben
Plasmeijer beantwoordt enkele vragen over het event voor het Ministerie
Volksgezondheid, Welzijn en Sport waarvoor Obsession een EuBEA award en
een nominatie voor de Gouden Giraffe in de wacht sleepte.

WAT WAS DE AANGELEGENHEID

VAN DIT EVENT?

“Nederland was in de eerste helft van

2016 voor de twaalfde keer voorzitter van
de Europese Unie. Het ministerie van
Volksgezondheid, Welzijn en Sport ver-
zorgde hiervoor in een periode van 6 maan-
den circa 18 conferenties, 34 side events

en 100 boottochten door Amsterdam. Hier
kwamen in totaal 5.000 deelnemers op af.
Het was de wens om interactie te creéren en
daarmee de onderlinge dialoog op gang te
brengen. Het event moest impact generen die
de urgentie van de thema’s en onderwerpen

moest doen overkomen en/of versterken.
Middels een aanbestedingsprocedure wer-
den wij geselecteerd om de creatie en organi-
satie te realiseren voor de diverse congressen
en evenementen.”

WAT WAS DE DOELGROEP?

“Alle 18 congressen hadden een eigen
onderwerp, doelgroep en deelnemers-
aantal. De genodigden waren afkomstig

uit de EU-landen en zijn werkzaam in het
desbetreffende vakgebied op ministeri-

eel en (hoog) ambtelijk niveau. Het meest
prestigieuze congres was de AMR conferen-
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Facts & figures

- IDEA bureau: Obsession
Evenementen & Communicatie

- Opdrachtgever: Ministerie
Volksgezondheid, Welzijn en Sport

- Event: EU Voorzitterschap 2016

- Doelgroep: Genodigden uit de
Europese Unie en werkzaam in het
betreffende vakgebied

- Segment: B2B

- Datum: 18 verschillende conferen-
ties in een periode van een half jaar
(januari 2016 - juli 2016)

- Locatie: Het EU2016 evene-
mententerrein gebouwd bij het
Scheepvaartmuseum/Marine terrein

(MEA) en Amsterdam & omgeving.

tie die plaatsvond op 9 en 10 februari 2016.
Aan dit tweedaags evenement namen 54
ministers en staatssecretarissen van de 28
EU lidstaten deel.”


http://Meetingmagazine.nl

HOE HEBBEN JULLIE DE

PROBLEEMSTELLING DOORVERTAALD

NAAR EEN CREATIEF CONCEPT?

“Voor elke conferentie hebben we op basis
van criteria zoals doelgroep, locatie, budget
en politieke randvoorwaarden de meest
impactvolle vorm gekozen. Dit leverde ver-
schillende presentatie- en werkvormen op.
Denk aan speeches en interviews maar ook
Tedx-achtige presentaties en een Dragon’s
Den voor het toetsen van nieuwe ideeén.
Voor elke werkvorm werd bovendien een
geschikte verslaglegging gekozen om de
informatie na afloop te kunnen delen en

te laten beklijven. De rode draad bij alle
presentaties was storytelling. Door echte
verhalen te vertellen, met input van echte
burgers en de inzet van echte mensen,
konden deelnemers zich beter inbeelden in
bepaalde thema’s waardoor de impact velen
malen groter was.”

HOE IS HET EVENTCONCEPT UITGEWERKT?
“Alles had een reden - het programma, het
creatieve concept, de communicatiemidde-
len, de aankleding - zodat er echt op maat
gesneden evenementen ontstonden. Elk
evenement werd benaderd met een apart
event/beleidsteam met mensen die gespeci-
aliseerd waren in het desbetreffende onder-
werp. De opdrachtgever durfde het aan

om met - voor ministeriele bijeenkomsten

- ongebruikelijke werkvormen te werken

o

zoals ‘setting the scene”.

EVENTZ IDEA

WELKE COMMUNICATIESTRATEGIE IS
RONDOM HET EVENT GEBRUIKT?

“De gehele communicatie richting alle deel-
nemers, alle delegaties en alle betrokken
partijen is door ons verzorgd. In de speciaal
ontworpen applicatie van EU2016 waren
het programma en andere handige feiten te
vinden over het desbetreffende evenement.
Voor de AMR conferentie hebben we een
krant ontworpen met daarin een korte ach-
tergrond van diverse thema’s, interviews,
hot topics, statistieken en het programma.
Verder werd er gebruik gemaakt van
Twitter en Instagram voor aansprekende
quotes en foto’s over het evenement. Ook
was er na elk evenement de gelegenheid
voor de pers (openbare en publieke media)
om vragen te stellen tijdens een openbare
persconferentie. Het diner werd bereid
zonder zout, suiker en toegevoegde vetten.
Hiervoor werd een menukaart ontworpen
die zowel het menu als de wijze waarop er
gekookt werd liet zien.”

WAT WAS HET RESULTAAT?

“Een op maat geschreven programma

met impactvolle presentatie en bijzon-

dere ontmoetingen. Alle discussies tussen
de EU-ministers en genodigden waren
doorspekt van een gevoel van urgentie en
leverde resultaat op. Zo werd een intentie-
verklaring opgesteld voor een gezamenlijke
aanpak van antibiotica-resistentie, het fun-
dament gelegd voor een dementie-vriende-
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Over IDEA:

IDEA verenigt de leading agencies

in live-communicatie. IDEA is een
community van bevlogen speci-
alisten die elkaar helpen en inspi-
reren en zich sterk maken voor het
vak. Die campagne-breed denken

en geloven dat live-communicatie
een onmisbaar onderdeel is van elke
volwaardige marketingstrategie. Wie
samenwerkt met een IDEA-bureau
kan rekenen op een strategisch part-
ner en een berg expertise: van stra-
tegie- en conceptontwikkeling tot de
productie van events en campagnes
waar events deel van uitmaken. IDEA
en haar leden staan voor creativiteit,
vakmanschap en financiéle stabiliteit.

www.ideaonline.nl

lijke samenleving en komt gezonde voeding
permanent op de EU-agenda te staan.”

BEN JE ZELF TEVREDEN?

“We hebben zeer positieve reviews ontvan-
gen, van zowel de staatssecretaris van het
ministerie van VWS als de Department of
Health van het Verenigd Koninkrijk. Wij
kijken terug op een mooie uitdaging.”
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