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VOEDSEL BLIJFT VERS DANKZIJ ENGINEERING EN VERKOOP
VERPAKKINGSMACHINES DOOR ULTRAPAK

INNOVATIEF EN
CREATIEF IN VERPAKKEN

Tegenwoordig vinden we het vanzelfsprekend, vers verpakte voedingsproducten met een lange houdbaarheid, maar de
verpakkende industrie heeft de laatste decennia een enorme slag gemaakt op dit gebied. Ultrapak, sinds 2017 gevestigd in
Nijkerk, levert daaraan een elementaire bijdrage via verkoop en engineering van geavanceerde verpakkingsmachines.

"Vis, vlees, kaas, groente, vroeger trof je het in
de winkels aan in krimpfolie of kranten,” zegt

Rob Dingemants, sinds 2008 directeur-eigenaar

van Ultrapak. Hij roept er nostalgische her-
inneringen mee op, maar de beperkte houd-
baarheid stelde de logistiek voor uitdagingen
en werkte in de hand dat teveel voedsel in de
container belandde, daarom boog de ver-
pakkende industrie zich over oplossingen. “In
dat vraagstuk ligt de oorsprong van Ultrapak,
opgericht in 1992 door mijn voorgangers. Hier
begon de samenwerking met Sealpac, een
Duitse fabrikant van verpakkingsmachines.

Snel bederfelijk voedsel kun je langer vers hou-

den door het te vacuumeren, maar wat veel

mensen niet weten is dat je het in veel gevallen

60k nog moet begassen. Het verschilt per pro-

duct met welke bacteriologische samenstelling

dat dient te gebeuren. Bij rood vlees voeq je
juist extra zuurstof toe, bij kip een combinatie
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van CO2 en N2, een verdrijvingsgas. 's Morgens

in de supermarkt zie je dat heel goed: dan
staat de verpakking een beetje bol. Zou je kip
alleen vacuumeren, dan trekt het samen. Door
het verlengen van de houdbaarheid maak

je het mogelijk voedsel dat van zichzelf snel
bederft over de hele wereld te exporteren.

Dat biedt natuurlijk mooie kansen voor de
voedingsindustrie.”

ONEINDIG VEEL SOORTEN

Ultrapak bouwt zelf geen machines, maar
verkoopt ze als groothandel en doet de engi-
neering voor de productielijnen. "Dat gebeurt
in nauwe samenspraak met de klant, precies
volgens diens wensen en eisen. Je moet je
voorstellen dat wij een plastic bakje ontvan-
gen, met de vraag dit deugdelijk af te sluiten
om er voedingsmiddelen in te verpakken.
Verpakkingen en voedingsproducten bestaan

natuurlijk in oneindig veel soorten en maten,
wat telkens om een heel specifieke oplossing
vraagt. Wij doen altijd zaken met de verpak-
kers, die op hun beurt werken in opdracht
van supermarkten, zorginstellingen, cateraars,
tankstations etcetera. Het ontwerp testen we
in eigen huis, waarna we het concept naar de
fabrikant van verpakkingsmachines sturen,
die het uitwerkt in autocad en het - wanneer
alle waarden kloppen - in productie neemt.
Vervolgens zorgen wij voor de levering aan
onze klant, installeren de machine daar en
geven een training aan degenen die hem
bedienen.”

MONOMATERIALEN

Buiten het basisgegeven dat retailers ten koste
van alles willen voorkomen dat er retour-
zendingen van voedsel ontstaan illustreert
Dingemans nog wat uitdagingen die Ultrapak



begroet. “De trend is dat we steeds meer naar
monomaterialen gaan, wat de recycling verge-
makkelijkt, maar het verwerken lastiger maakt.
Om de verspilling te beperken wil de verpak-
kingsindustrie zo min mogelijk materiaal per
product hoeven aan te wenden, daarom moeten
we ervoor zorgen dat de folie zo strak mogelijk
rondom een bakje wordt uitgestanst. Verder
komt het veel voor dat klanten een machine wil-
len die de bakjes en hun deksel in één keer kan
verwerken. Het door ons ontwikkelde Easylid-
concept realiseert dit.” De toenemende vraag
naar onder andere éénpans- en stoommaaltij-
den (verpakt met een ventiel erin) heeft voor
Ultrapak een aanzienlijke boost gegeven aan de
business. Daarbij is het personeelsbestand in de
loop der jaren uitgegroeid tot 25 mensen. "We
zoeken regelmatig naar nieuwe medewerkers,
met name in de techniek op MBO 4-niveau, die
we als erkend leerbedrijf zelf opleiden en in wie
we gedurende twee, drie jaar flink investeren.”

MEER KLANTEN OP BEZOEK

Bij het vorige bedrijfspand, in Dronten, bleek
de rek er na een kwart eeuw helemaal uit.
Dingemans: “We zochten bijvoorbeeld naar
meer ruimte voor opslag van onderdelen,
mallen en machines. Daarnaast wilden we

een showroom inrichten om demonstraties te
kunnen geven. Op bedrijvenpark Arkerpoort
vonden we een goede locatie, mooi midden in
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Nederland, gelegen in de FoodValley en op goed
berijdbare afstand voor onze medewerkers. We
merken nu al dat we door de centrale ligging
meer klanten op bezoek krijgen. De gemeente
werkte prettig mee om alles te realiseren.” Het
mooie, gloednieuwe pand draagt een respec-
tabel A4+-milieucertificaat, dankzij onder meer
een warmtewisselaar met een efficiency van
95 procent en zonnepanelen. “Die leveren bijna
45.000 kilowatt per jaar terug.” In het gebouw,
dat zich kenmerkt door een transparante
inwendige structuur, verwijzen roestvrijstalen
en aluminium elementen naar de dagelijkse

business. “De inrichting van het kantoor is het
werk van mijn vrouw, die een achtergrond in

de interieurarchitectuur heeft. Overigens vind

je aan de voorkant een drietal kantoren, die we
aan startende ondernemers willen verhuren.

Ze beschikken daar over alle faciliteiten en een
eigen ingang. Zo kunnen we iets betekenen voor
de lokale gemeenschap in Nijkerk, waar we ons
nu al goed thuisvoelen. We hopen hier nieuwe
technici en startende bedrijven te ondersteunen.
Ze zijn welkom om bij ons aan te kloppen.”

www.ultrapak.nl
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