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BUSINESS BRAINS & HOSPITALITY HEART
Volgens manager business development Sef Sweegers 
en programmamanager Saskia Holterman is de bekende 
Brabantse gastvrijheid het fundament voor de kennisont-
wikkeling die in deze provincie plaatsvindt. “Deze gast-
vrijheid en de open houding heeft er namelijk toe geleid 
dat men hier van nature de samenwerking opzoekt”, licht 
Sweegers toe, “en dat heeft in de afgelopen jaren geleid 

tot innovatie op het gebied van onder andere agrifood, 
hightech en automotive. Hierdoor groeit de Nederlandse 
economie nergens zo hard als in Brabant.” 

HIGHTECH IN BRAINPORT
“Neem bijvoorbeeld de innovatieve toptechnologie-
regio Brainport”, zegt Holterman. “In deze regio vindt 
dankzij de aanwezigheid van de Technische Universiteit 
Eindhoven, de hogescholen (waaronder Fontys en de 
Design Academy) en de researchafdelingen van vooraan-
staande bedrijven zoals TNO, Philips, DAF, VDL en ASML 
(bekend van de chipmachines) heel veel kennisontwikke-
ling op basis van open innovatie plaats. In Brabant zijn de 
lijntjes heel kort en snappen we als geen ander de kracht 
van samenwerken.” 
Innovatie vindt ook plaats in het nabijgelegen Helmond, 
waar onder meer de Automotive Campus is gevestigd. 
“Hier werken partijen zoals TNO, Rijkswaterstaat en VDL 
samen aan thema’s zoals duurzaam vervoer, smart mobi-
lity en de fileproblematiek”, vertelt Sweegers. “Elektrische 
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Vanaf 1 januari breidt de destinatiemarketingorganisatie 
VisitBrabant haar activiteiten uit met het activeren en 
faciliteren van de internationale MICE-markt onder de vlag 
van VisitBrabant Convention Bureau. Daarmee worden de 
activiteiten van het (voormalige) Convention Bureau Brabant 
ondergebracht in een nieuwe organisatie waardoor de 
slagkracht flink wordt vergroot. Brabant biedt immers een 
breed spectrum aan interessante locaties, maar zal de markt 
ook veroveren op basis van haar unieke identiteit waarin 
gastvrijheid, samenwerking, design en innovatie centraal staan.

Brabant verovert de MICE-
markt met gastvrijheid, 
design en innovatie

VisitBrabant Convention Bureau

Erica van Lieshout, Saskia Holterman en Sef Sweegers maken onder 
deel uit van het team van VisitBrabant Convention Bureau

Fotografie Marcel Krijgsman
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en zelfrijdende vrachtwagens vragen bij-
voorbeeld om een logistiek proces dat op 
een andere manier is ingericht. Overigens 
pakt Helmond hierin het voortouw, maar 
de innovatiekracht met betrekking tot de 
automotive-sector strekt zich uit door heel 
Brabant. Ook de regio’s in en rondom Breda 
en Tilburg hebben namelijk een logistiek 
karakter.”

EUROPEAN REGION OF GASTRONOMY 
Het speerpunt agrifood komt met name in 
de regio ‘s-Hertogenbosch-Veghel tot was-
dom. Holterman: “Brabant is van oudsher 
een rurale provincie. Vanwege het agra-
rische achterland en de uitdagingen die 
dit biedt, is de behoefte aan innovatie en 
ontwikkeling binnen de agrifoodsector 
groot. Het unieke van Brabant is dat hier 
innovaties in de gehele keten van de agri-
foodsector worden toegepast. Die innovaties 
vinden onder andere plaats in het PlantLab 
waar planten, groenten en kruiden zonder 
daglicht worden geteeld, en bij de HAS 

Hogeschool die intensief samenwerkt met 
de WUR.” Mede dankzij deze ontwikke-
lingen is Brabant benoemd tot European 
Region of Gastronomy 2018. “Het is goed 
toeven in Bourgondisch Brabant, maar naast 
genieten van gastronomie denken we hier 
ook graag heel goed over na”, zegt Sweegers. 
“De kracht van onze provincie ligt in het 
feit dat we in staat zijn geweest om onszelf 
van een puur agrifood-georiënteerde regio 
te transformeren tot een multidisciplinaire 

metropool met vijf grote steden die nauw 
samenwerken op het gebied van voeding, 
gezondheid, duurzaamheid en innovatie.”

DESIGN-DENKEN EN DESIGN-DOEN
Het fundament onder het innovatieve DNA 
van Brabant is gelegen in gastvrijheid, 
verbeeldingskracht en design. Sweegers: 
“Design-denken ligt natuurlijk ten grond-
slag aan innovatieprocessen. Hoe kun je 
je los maken van gebaande paden om tot 
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Over VisitBrabant Convention Bureau

VisitBrabant Convention Bureau biedt een breed scala aan diensten voor corporate mee-

tingplanners en organisatoren van congressen en conventions. Zowel in locatiekeuze, als 

in organisatie, uitvoering en promotie van een event. Waar mogelijk wordt dat gecombi-

neerd met een sociaal programma: ontdek het Bourgondische Brabant, beleef de Dutch 

Design District of combineer je evenement met een uitstapje in de Brabantse natuur. De 

website www.visitbrabant.com/conventionbureau geeft een interessante eerste kennis-

making, maar nog liever adviseert VisitBrabant Convention Bureau gratis, vrijblijvend en 

persoonlijk over alle mogelijkheden die Brabant te bieden heeft. 

Agrifood Capital: PlantLab in ‘s-Hertogenbosch 
(Fotograaf: Jan Zandee)

s-Hertogenbosch: Meest gastvrije 
stad van Nederland

Dutch Technology Week in Eindhoven

Brainport Automotive Campus in Helmond
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nieuwe inzichten te komen en hoe kun je de 
verbeeldingskracht van anderen benutten 
om zelf weer tot inspiratie te komen? De 
Dutch Design Week in Eindhoven is wereld-
wijd een icoon, maar heel Brabant staat bol 
van design. Die disruptieve ideeën komen 
hier tot stand, maar vinden hier ook nog de 
grond om tot ontwikkeling te komen.” Een 
mooi voorbeeld hiervan is het Van Gogh-
Roosegaarde fietspad in Eindhoven (zie 
cover). Het schilderij ‘De Sterrennacht’ van 
Vincent van Gogh vormde de inspiratie-
bron voor kunstenaar en ontwerper Daan 
Roosegaarde. Samen met het Brabantse 
bouwbedrijf Heijmans en diverse andere 
partners ontwikkelde hij een innovatief 
fietspad waarin dezelfde sterrenhemel 
oplicht door middel van duizenden fonke-
lende steentjes. Het fietspad trekt dagelijks 
veel bezoekers uit binnen- en buitenland. 
Sweegers: “Van Gogh was destijds behoor-
lijk vernieuwend en vormt nog altijd een 
inspiratiebron voor kunstenaars en ontwer-
pers van nu. Het fietspad is een prachtige 
metafoor voor wat we de MICE-markt in 
Brabant willen bieden: het stimuleren van 
innovatie en vernieuwing vanuit authenti-
citeit van organisatie en individuen.” “We 
willen graag aan de MICE-markt meege-
ven dat de manier van denken en doen in 
Brabant echt onderscheidend is dankzij de 

open houding die we in Brabant gewend 
zijn”, benadrukt Holterman. “Je merkt het 
pas echt wanneer je je zakelijke bijeenkomst 
in Brabant organiseert en je jezelf kunt laten 
inspireren door echt even Brabander te zijn 
op Brabantse grond.” 

UNIEKE LOCATIES, UNIEKE VERHALEN
Brabant biedt naast inspirerende thema’s 
ook een grote diversiteit aan prachtige en 
goed gefaciliteerde locaties. Holterman: 
“Wanneer je voorkeur uitgaat naar een 
stedelijke omgeving, dan kun je bijvoor-
beeld kiezen voor het gastvrije, historische 

‘s-Hertogenbosch, terwijl Eindhoven een 
meer urban, experimentele uitstraling biedt. 
Op een steenworp afstand ligt de Brabantse 
natuur met talloze fraaie locaties die uitste-
kend bereikbaar zijn via snelweg, openbaar 
vervoer en Eindhoven Airport. Wil je de 
magische sfeer van een attractiepark, dan 
kun je naar de Efteling of Safaripark de 
Beekse Bergen. En ook als je op zoek bent 
naar industriële erfgoedlocaties of roman-
tische kastelen en historische landgoede-
ren, heeft Brabant meer dan genoeg keuze. 
Bovendien is er ruimte voor grote congres-
sen. De Brabanthallen in ’s-Hertogenbosch 
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ITS kiest voor DNA van Brabant

In juni 2019 zal het Europese ITS Congres plaatsvinden in de Brainport-regio. Dit congres 

biedt een podium aan innovatie en projecten die te maken hebben met slimme mobiliteit, 

zoals zelfrijdende auto’s, file-mijdende ontwikkelingen en logistiek. Naar verwachting 

zullen hier 2.500 deelnemers op afkomen. Onder andere de uitstekende publiek-private 

samenwerkingsverbanden die binnen het vakgebied smart mobility in de regio aanwe-

zig zijn, werden erg goed ontvangen, zo liet de organisatie weten. Daarnaast waren de 

internationale bereikbaarheid, een gunstig en gevarieerd hotelaanbod en professionele 

locaties voor het congres, de expositie en de side programma’s doorslaggevende facto-

ren. “Ook hier zie je dat een internationaal toonaangevend congres als ITS kiest voor de 

Brabantse kernwaarden gastvrijheid, samenwerking en innovatie”, benoemt Sweegers. 

“Dat bieden we de grote internationale congressen, maar ook de kleinschalige meetings 

worden in Brabant met open armen ontvangen.”

Dutch Design Week in Eindhoven
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is een van de grootste evenementenlocaties 
van Nederland, maar we bieden eveneens 
buitenlocaties met eindeloze mogelijkhe-
den of combineren graag meerdere locaties 
in een nieuw concept. Dankzij dit brede 
aanbod en de nauwe samenwerking binnen 
Brabant kunnen we eenvoudig voldoen aan 
elke wens.” 

“Bijeenkomsten hebben vaak als doel om tot 
nieuwe inzichten te komen”, vult Sweegers 
aan. “Hier in de regio zijn heel veel locaties 
te vinden die als inspiratiebron en stimulans 
kunnen dienen.” Achter bijvoorbeeld het 
Evoluon in Eindhoven, de Gruyterfabriek in 
’s-Hertogenbosch of De Ruwenberg in Sint-
Michelsgestel schuilen bijzondere verhalen. 
“Dat sluit perfect aan bij de wensen van de 
zakelijke bezoeker, die in navolging van de 
leisure-toerist steeds vaker op zoek is naar 
beleving, een verhaal. Die belevingswaarde 
bied je ook door congresdeelnemers juist 
niet in één hotel onder te brengen, maar 
door te variëren en zo veel meer af te stem-
men op diversiteit in de behoeften van de 
deelnemers aan het event. Hiertoe hebben 
we ook een nauwe samenwerking met city-
marketingorganisaties en andere toeristi-
sche organisaties ingericht, zodat we snel 
kunnen schakelen.” 
Alle locaties zijn te vinden via de venue-
finder op de website van VisitBrabant 
Convention Bureau en dat aantal groeit 
snel. “We bieden een totaaloverzicht van 
Brabant”, bevestigt Holterman, “maar ons 
uitgangspunt is altijd de wens van de klant 
en op basis daarvan vind je altijd een pas-

send aanbod. Want alleen dan zorg je ervoor 
dat die klant ook met veel plezier weer 
terugkomt.”

BELEVING ALS KERNWAARDE
Beleving staat ook centraal bij het samen-
stellen van sociale programma’s. “Neem 
bijvoorbeeld Vincent van Gogh, een van 
de bekendste Nederlandse iconen in het 
buitenland”, zegt Sweegers. “De meeste 
van zijn schilderijen mogen dan elders 
tentoon worden gesteld, in Brabant kun je 
echt in zijn voetsporen treden en de plek-
ken bezoeken die hij schilderde, zoals het 
kerkje in Nuenen en de Collse Watermolen 
in Eindhoven. In Zundert staat op de plek 

van zijn geboortehuis het Vincent van 
GoghHuis. Om de hoek ligt zelfs nog de 
kerk waar zijn vader preekte en het grafje 
van zijn broer en naamgenoot. Brabant 
heeft bijna dertig van zulke erkende Van 
Gogh-monumenten. Het eerder genoemde 
Van Gogh-Roosegaarde fietspad geeft aan 
dat deze vernieuwende schilder tot op de 
dag van vandaag inspireert om te innove-
ren. En zo hebben we nog meer fantastische 
voorbeelden, waarmee we ieder evenement 
kunnen verrijken tot een unieke beleving 
voor de deelnemers.” 

ONAFHANKELIJK LOKET 
VOOR EVENTS IN BRABANT
Het is aan VisitBrabant om het unieke DNA 
van Brabant te promoten. De organisatie 
kent circa 25 medewerkers en neemt nu ook 
de bewerking van de MICE-markt onder 
haar hoede. Het eerste jaar wil het team van 
VisitBrabant Convention Bureau vooral wer-
ken aan haar zichtbaarheid in Nederland en 
België. Dit doet zij door zich te positioneren 
als hét loket voor alle zakelijke bijeenkom-
sten in de provincie en dat te combineren 
met allerlei ondersteunende diensten voor 
meetingplanners. Ook is VisitBrabant 
Convention Bureau in 2018 op internati-
onale beurzen te vinden zoals IMEX en 
IBTM, en nationaal zoals EventSummit in 
het begin van het nieuwe jaar. “Dankzij een 
vernieuwde samenwerking tussen provin-
cie, steden, locaties, kennisorganisaties en 
vele andere partners, gaat de nationale en 
internationale MICE-markt nog veel van 
ons horen. Iedereen is van harte welkom in 
Brabant”, besluit Sweegers.
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Kapellerput, een van unieke MICE-locaties in Brabant

Brabant: Vincent’s Homeland
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